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Péli Gabor

Nyiss nekem tért!

A termékterek, politikai terek dimenziészam-valtasanak
tarsadalmi folyamatarol

A fejezetben sokvaltozds termék- és politikai terekben zajl6 tarsadalmi, gazdasagi és
politikai folyamatokat vizsgalunk, melyek egy ujfajta kinalati jellemzé megjelenéséhez,
tarsadalmi elfogadottsagahoz, azaz egy Uj modell dimenzié megnyildsdhoz vezetnek.
A termékek megkiilonboztetése a protodimenzié mentén kezdetben vertikdlis és di-
chotém, az uj jellemzd meglétét vagy hianyat jelezve. A megnyilé dimenzié kilonb6z6
fejlédési palydkra keriilhet attol fliggéen, hogy az Uj kindlati jellemzdt a kdzonség egé-
sze, vagy csak a bevezetdk kisebbsége taldlja-e kivanatosnak. Konszenzudlis bevezetés
esetén idével kozbuilsé valtozé értékek alakulhatnak ki az uj tengelyen. Ha a szereplék
a megjelend termékvaltozatokat araikkal 6sszevetve, ar-érték aranyokat mérlegelve
itélik meg, akkor a kezdeti dichotdm és vertikalis termékmegkiilonboztetés tobbér-
tékU horizontélissa alakul at. Erés kulturdlis toltetld dimenziok szembenallasi alapon
alakulhatnak ki: a bevezetend6 ismérv kezdeményezdi a ‘jo’ oldalra helyezik magukat,
atobbieknek hagyva a rossz’ oldalt az Uj tengely mentén. llyen fekete-fehér esetekben
a termékvaltozatokhoz kapcsolddé ellentétes identitdsok meggatoljak vagy jelentsen
hatréltatjak a kdztes valtozd értékek megjelenését. A tengelyek szdma csokkenhet egy
dimenzié gyors 6sszeomlasaval, példaul radikalis innovacié okozta avulassal, vagy fo-
kozatosan, korabban kilonbdzének szamitd ismérveknek egy altaldnosabb termékjel-
lemzébe vald 0sszeolvadéséval.

1. A tarsadalomtudomany térmodelljeirol

A sokdimenzios tér a tudomany kedvelt modellezési eszkoze. A tér tengelyei a kutatas
szempontjabdl fontosnak minésiilé véltozokat jelenitik meg, a megfigyelési egységeket
pedig a tér azon pontjai, melyeknek koordinatéi a megfigyelési egységek valtozo érté-
kei. A modellezési tér dimenziészamanak megvalasztdsa modszertani dontés, melyrél
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a jelentésnek minésiil6 jellemzék szama alapjan dont a kutaté. Fontos kiilonbség azon-
ban, hogy ezeket a jellemz&ket valamilyen vildgos és tetten érheté formaban a model-
lezési tér szerepl6i is fontosnak gondoljak-e viselkedésiik, valasztasaik kialakitasaban.
A fejezetben azokkal az esetekkel foglalkozunk, amikor a vélasz igenld. llyenkor a mo-
dellezd tér dimenziészama maga is tarsadalmi tartalommal biré jellemzé, és a dimen-
ziészam valtozdsa maga is tarsadalmi folyamatok leképez&dése. Az elsd vonatkozasrol
madr szilettek kutatasi leirasok, bemutatva, hogy milyen médokon keretezheti a térben
folyé eseményeket annak dimenziészam-fliggé geometriaja. A modelldlanddkat hiien
tlkrozé térmodellek esetén e geometriai hatasok tarsadalmilag értelmezheté hatasok-
nak feleltethetéek meg. llyen folyamatokat foglal 6ssze a fejezet elsé része, egyben
a térmodellek fontos vonasait is ismertetve. Ezekre tdmaszkodik a fejezet masodik része,
mely példakra hivatkozva Uj és alapvet&en spekulativ kutatasi elképzeléseket fogalmaz
meg a dimenzidészam-valtasi dinamikajaval kapcsolatban. Ekkor a kiilénb6zé dimen-
zibészamu terek kozotti atalakulasnak megfeleltethetd tarsadalmi folyamatokra kerdil
a vizsgalodas sulypontja.

1.1. A térmodellek tipusairol

A térmodellekre alapuld tarsadalomtudomanyi vizsgalodasok megfigyelési egységei
altaldban a tarsadalmi tudatossdggal kapcsolatba hozhaté entitasok (egyének, szerve-
zetek, partok). Ezek szamara a tér tengelyein szerepld véltozék ismertek, jelentéséggel
birdak lehetnek, ahogyan példaul a politikai kérdések terének tengelyeit a valasztdkat
foglalkoztatd kérdések alkotjak. Mas tarsadalomtudomanyi alkalmazasoknal a sokdi-
menzids tér pusztan analitikus eszkdz, amely tengelyeinek valtozoit elegendé, ha a ku-
tatds résztvevéi ismerik. Példaul a rétegzédéskutatasok tobb tucat tarsadalmi valtozot
figyelembe véve helyezik el magas dimenzidszdmu terekben az egyéneket, és szdmitott
tavolsagaik alapjan soroljak ket egyiivé, vagy sem (Kolosi, 1988). llyen esetekben egy
Uj térvaltozé modellbe foglaldasdhoz nem kell a modellezettek egyetértését elnyerniiik
a kutatoknak. De ha a modellezd a vizsgélati alanyok szdmdra is jelentéséggel biré di-
menzidkat valaszt, csinjan kell bannia a tengelyek szaporitasaval. llyenkor a dimenzidk
szamanak viszonylag alacsonyan hizodo felsé korlatot szab a modellezettek kognitiv
kapacitasa. Dontéseinket altaldban néhany szempont figyelembevételével hozzuk meg,
igy a vizsgalt dimenziészam maximuma valahol a fél tucat és a tucat kdzotti savban
keresendé. A tereket cellds szerkezetlinek képzeljik el, azaz feltessziik, hogy szerepl6-
ink a térbeli helyzeteik kiildnbségeinek nem tulajdonitanak jelentéséget egy bizonyos
felosztasi finomsagon tul. [gy a tér pontjai valéjaban cellakat jelentenek. A tengelye-
ken szereplé valtozdkat standardizaltnak vessziik, kikliszobolve a mértékegységek
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kilonb6z6ségeibdl eredd hatasokat. Mivel a tengelyek skaldi végesek, a modellezett
eseményeket egy véges térdarabban zajlénak képzeljiik el, amire kerettér (frame space)
néven hivatkozunk.

Targyaik alapjan a tarsadalomtudomanyi térmodellek harom tipusa rajzolodik ki. A ter-
méktér (commodity space) modellek egydimenzids véltozatat Hotelling fogalmazta
meg (1929). irdsaban a tengerparti tidités bodé felkeresésénél azt vette figyelembe
a vasarlo, hogy milyen messzire kellett elbattyognia az italért. Lancaster (1966) sokdi-
menzios termékterében mar termékjellemzdéket jelenitenek meg a térdimenziok, és
a vasarlénak az adott termék milyenségével kapcsolatos elvarasait egy pont jeleniti
meg a térben (ideal point, izléspont). Még ezt megel6zéen alkotta meg Downs (1957)
a politikai kérdések altal kifeszitett politikai tér fogalmat, melyben a valaszté politikai
izléspontjanak helyzete alapjan mérlegeli a szintén térbeli pontokkal jellemzett part-
programokat. A szociolégidban Peter Blau (1977) vezette be a szociodemografikus tér
fogalmat, melynek tengelyein az egyén tarsadalmi helyzetét meghatarozé valtozék
szerepelnek (Blau-tér, McPherson, 2004). A homofilia elve szerint a masik fél hozzank
képest elfoglalt hasonlé térbeli helye alapjan valaszthatunk part, Gizleti partnert, baratot
vagy ellenséget (McPherson, Smith-Lovin & Cook, 2001). A homofilia elve a sokdimenzi-
0Os térbe agyazott hal6zatok kapcsan is szerepet kap: a csomdpontokat koordinataikkal
lecovekeljiik a Blau-térben, a nem metrikus halézati tdvolsag, azaz a pontokat 0sszekotd
élek menti minimdlis Iépésszam mellett egy metrikus tavolsagot is bevezetve (Freeman,
1983; Péli, 2005, 2013).

A termékterek és a politikai terek kozos vondsa, hogy vasarloik/szavazoik valasztasa iz-
Iésiik diktalta preferenciaik alapjan esik valamely kinalt dologra. E preferencidk adottak
is lehetnek, de inkdbb behaté szervezeti munkaval, politikai rahatassal alakithatoak ki
(engagement, Hannan, Pélos & Carroll, 2007). A Blau-tér pontjai tarsadalmi helytinket
jelolik ki tarsadalmi jellemzéink kombinacidi éltal, feladva az 6rokzold kérdést, hogy
e jellemzdk szerinti helylinkbdl miként kdvetkeztethetilink izlésvildagunkra, tarsadalmi
valasztasainkra. E leképezédésre vonatkozoé tudasunk meglehetésen toredékes, noha
a marketing tudomanya mar e téredékek felhasznélasaval is szép gyakorlati sikereket
konyvel el. Vizsgalédasunkat a tagan értelmezett politikai és termékterekre irdnyit-
juk, ahol az egyének térbeli pontjai kdzvetlenil preferencidikat jelolik. A terméktér-
ben modellezhetének gondolunk olyan (részben) nonprofit szervezeteket is, melyek
szolgaltatasaikat sajatos sziikségletl csoportoknak kinaljak, ahogy példaul egy régio
egyetemei tudashoz, fokozathoz val6é hozzéférést kinalnak kilonb6z6 elvarasokkal
rendelkez6 didkoknak. De vizsgalodasunk korébe férnek a Blau-térbeli homofiliamo-
dellek is, ahol a tarsadalmi dimenzidk egyben az egyének kozti affilidciét meghatarozé
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izlésdimenzidk. Homofiliaalapon mikddnek a tarskeresd szolgéltatasok is, gondoljunk
a gazdag-szegény, fiatal-id6s, képzett-képzetlen Blau-tér-dimenzidkra.

1.2. A dimenziészam és a térben zajlé események kapcsolatarol

A megndvelt dimenziészamu termékterek vevéi valamely Uj szempont mentén mé-
regetik a kindlatot. A magasabb dimenziéju terek geometridjaval eldszor taldlkozdk
altaldban meglepédve tapasztaljdk, hogy mennyire kiilonboznek e terek tulajdonsa-
gai a dimenziészamuk szerint. Hirom dimenzidig a kiilonbségek jol elképzelhetbek,
példaul intim tudasunk van a szakasz, a korlap és a gomb eltérd ismérveirdl. Négy
dimenzi6tdl kezdve a szemléleti képet felvéltja az analitikus megkdzelités, mellyel
a tarsadalmi/politikai cselekmény folydsa magasabb dimenziés szinpadokon is meg-
figyelhetd. Az emelkedd dimenzidészam kdvetkeztében az apro specialista szervezetek
szamara versenytél védett kuckdk alakulhatnak ki a széles generalista niche-ek kozott
(Péli & Nooteboom, 1999), ahogyan a piaci centrumtdl tavolabb esé, megnovekedett
periféridkon is (Bruggemann & Péli, 2014). Gazdasagi szervezetek esetén a dimenzio-
szammal néhet az eladdsmaximalizalé optimalis niche atméré (Péli & Witteloostuijn,
2009). Két szervezet eltéré méret(, rogzitett niche atmérdit 6sszehasonlitva azt taldljuk,
hogy a dimenziészdm valtozasa ellentétesen hathat affilidcids bazisuk méretére (Péli &
Bruggemann, 2006). A sokdimenzids terek tortdimenziészama (fraction dimensionality)
is definidlhaté Mandelbrot similarity dimension fogalma felhasznaldsaval (1983). A tort-
dimenziészdm novekedése a lehetséges tércellak kozott a megnyitott, azaz a kdzonség
altal marismert pozicidkat jelold celldk szamanak ndvekedését kdveti, igy a tér termék-
véltozatokkal valé telitédési fokanak jelz6szama lehet. A ndvekvo tortdimenzié hatassal
van a térben folyd versenyre. A szimulacids eredmények szerint befolyasolja a kis és
nagy méretgazdasagi elényokkel (scale economies) jellemzett szervezetek egymashoz
képesti sikerességét, csokkentve az el6bbiek hatranyat az utdbbiakkal szemben (Gar-
cia-Diaz, Péli & Witteloostuijn, 2020).

2. A dimenzioszam-valtas folyamatarol

A terméktér dimenzidszam-valtdsa nyoman a piac szerepléi a korabbinal tobb vagy
éppen kevesebb ismérv szerint mérlegelik a kinalatokat. Milyen hatasok valthatjak ki
a dimenziészdm valtozasat? Milyen tarsadalmi folyamatok révén mehet végbe a valtas?
A térmodellekre vonatkozé analitikus ismereteinket empirikus példakkal 6sszevetve
keressiik a lehetséges vélaszokat.
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A kerettér dimenzidszam-valtasa torténhet endogén okokbdl. A korabban mar idézett
kutatdsokban az egész dimenziészamok rogzitettek voltak, azaz kiilonb6zé dimenzié-
szamu terekben miikddé, de masban hasonld helyzetl szervezetek lettek 6sszehason-
litva (kdzgazdasagi kifejezéssel: comparative statics). A mar emlitett telit6dést vizsgalo
kutatdsnal egy rendkiviilinek nem nevezhetd esemény bekdvetkeztével ndvekszik a tér
tortdimenzidészéma: egy szervezet a termékjellemzé-értékek addig ismeretlen kombi-
naciojat kindlva megnyit egy Uj cellat a kerettérben (Garcia-Diaz, Péli & Witteloostuijn,
2020). A cellak telitédési folyamata endogén médon elvezethet a kerettér egész dimen-
ziészamanak megvaltozasahoz. A piac korosodasaval (maturation) a szervezetek Gjabb
celldkat elfoglalé termékvaltozatokkal kiilonboztetik meg kinalatukat versenytarsaikéi-
tol (horizontal product differentiation, Eaton & Lipsey, 1989; Piana, 2003), hogy csékkent-
sék a fundamentalis niche-eik kdzotti dtfedést, és ezzel a piaci verseny hevét (Hannan
& Freeman, 1977). A kerettér kindlati telitédésével a tortdimenzidészam a legkozelebbi
egész dimenzidszamhoz kozelit. A tovabbi termékmegkilonboztetési lehetdségei szl-
kiilnek az adott egész dimenzidészam mellett.

A terméktérszegmens tagulhat, ha a tengelyek szélein tovabbi skalaértékek jelennek
meg. De a rendez6- vagy intervallumskaldju tengelyek nyudjtasanak hatart szab az igy
el6allo extrém termékvaltozatok irdnti mérsékelt kereslet. Novelhet6 a celldk szdma
a skalaelemek sdritésével, koztes celldk beiktatasaval is. A labbelik méretskalajan fél
szamnyi méretek is megjelenhetnek, vagy koztes felbontasu képmindséget is kindlhat
egy online mUsorszolgaltatd az eltéré szamitogép-teljesitményekhez igazodva. De egy
hataron tul tovabbi termékvaltozatok bevezetése egy Uj terméksajatossagot megje-
lenit6 tengely megjelenésével, azaz a kerettér dimenziészam-ugrasaval lehetséges. E
ndvekedésnek geometriai korlatai is vannak. Példdul 6telemu skéalak esetén egy kétdi-
menzios teret haromdimenzidsra bévitve 5°= 125 geometriailag lehetséges termékval-
tozat adddik a korabbi 25 helyett. Az eljarast négy és 6t dimenzidra kiterjesztve a celldk
szamdra 625 és 3125 adodik. Ha szlikkebllen mind az 6t dimenzié mellett csak két
skalaelemet engedélyeziink, amelyek azt jelzik, hogy a kindlat rendelkezik-e az adott
tulajdonsaggal, vagy sem, még e csokott 5-dimenzids térben is 2°= 36 termékvalto-
zat lehetséges. A rohamosan névé cellaszamokat figyelembe véve felvetédik a kérdés,
hogy megkozelithetd-e a gyakorlatban a keretterek Uj dimenziok megjelenését kivaltd
telitédése? A vélasz igenld, ha figyelembe vessziik, hogy egy piac kindlatvéltozatokkal
valo telitettségének érzete mar joval a teljes telitédés elétt megjelenik. Egyrészt a kinalt
termékek kozotti kiilonbséget erésebbnek észleljik, ha azok nem csak egyetlen ismérv
mentén kiilonboznek, vagy ha az egyes ismérvek skalain tobb értékkel kiilénboznek
egymastol. Azaz a termékkel betdltott celldk szomszédsagaban Ures celldk lehetnek,
amelyekbe csak cipékandllal lehet tovabbi termékvaltozatokat beilleszteni. Masrészt,
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a tengelyek szélein [évé igen nagy szdmu extravagans pozicié tobbsége szintén meg-
nyitatlan marad. Tovdbba nagy szdmban vannak 6ssze nem illének itélt, vagy éppen in-
tézményi szabalyozas altal tiltott termékjellemzé-kombindacidk (marihudnas siitemény).
De e haroménal is erésebb korlatot allit az aktiv celldk szdmanak a kereslet végessége.
Egy tovabbi dimenzié megjelenésével még dichotdm valtozo esetén is megduplazé-
dik a geometriailag lehetséges celldk szama. Noha az ujféle kinalat tobbletkeresletet
vonzhat a piacra, e keresletndvekedés altaldban messze elmarad aranyaiban a cellak
szamaétol. Az egyes termékvdltozatokra jutd dtlagos kereslet erésen lecsokken, igy
cellak tdmegeinek kell Giresen maradnia ahhoz, hogy legalabb egyes termékek keres-
lete meghaladhassa a gazdasagos termelési minimumkiiszobot. Mindehhez jarul egy
tovabbi robusztus geometriai hatds: a dimenziészam emelkedtével a cellaszam sokkal
gyorsabban novekszik a tengelyek széleivel jel6lt periféridkon, mint a kozépsé z6na-
ban. Ezért mar egy viszonylag alacsonyan hiz6dé dimenziészam-hatar folott egy ter-
mékvaltozatokkal valamelyest kitoltott, szik piaci centrum létére szamithatunk, amit
sivatagként vesz koril a szérvanyos kinalatu érids periféria (Bruggemann & Péli, 2014).

2.1. Dimenziészam-novekmény konszenzussal

A dimenzidészam valtozasat exogén okok is kivalthatjak, példaul egy technikai vagy
tarsadalmi Gjitas megjelenése. Az endogén és exogén esetekre egyarant igaz, hogy
az Uj dimenzié megnyildsa, tarsadalmi legitimdacidja hosszas intézményesiilési folya-
mat eredménye (Scott, 1995), a kozonségnek meg kell tanulnia, hogy az Uj jellemzé az
adott termékkor magatoél értetédé és kivanatos tartozéka. A kdvetkezékben példakon
szemléltetjiik ezt a folyamatot.

Egy Uj termékdimenzié megnyildsat hozta a légzsak (airbag) gépjarmuipari megjele-
nése a mult szazad hetvenes éveiben. A folyamat egy termékdimenzié konszenzudlis
bevezetését példazza: bar a Iégzsak csak évtizedek alatt valt az Uj autdk elengedhetet-
len alkatrészévé, hasznossagat és sziikségességét illetéen egyetértés alakult ki. A Iég-
zsak torténete egyuttal egy 6nall6 termékdimenzié megsz(inésére is példa. Az Uj autdk
kotelez6 tartozékava valva a termékmegkiilonboztetd (product differentiation) hatasa
elenyészében van, igy a [égzsék megléte és milyensége belefoglalédott egyfajta alta-
lanos termékbiztonsag-dimenzidba.

Egy Uj termékdimenzié gyakran dichotém a megnyilasakor: a termék rendelkezik az

illetd jellemzével, vagy sem. A légzsak hasznossagara vonatkozodan kialakult egyetér-
tés id6ével technikailag fejlettebb, megbizhatdbb valtozatok kifejlesztésére vezetett.
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Az elsé (ilések légzsakjai kiegésziiltek a hatsé Ulésekre tervezettekkel, késébb sorban
megjelentek az oldalso, felsé és térdvédd zsakot, vagy éppen felfuvédoé biztonsagi
Ovet is tartalmazoé konfiguraciok. A kételemU rendezdéskala helyét egy tobbelemes
rendezOskala vette at, amelynek elemei mentén haladva ndvekszik az utasbiztonsag,
és ezzel a termék fizikai értelemben vett kivanatossaga. Azonban termék- és politi-
kai terek fogyasztéi a kinalatbol izléspontjuk (ideal point) alapjan valasztanak, aminek
koordinataitol vald barmely iranyu eltérést negativan itélnek meg. A 1égzsaktipusok
mindség szerinti rendezdéskalaja csak mddositassal illeszthetd be ebbe a keretbe annak
figyelembevételével, hogy a vasarldk altaldban érték-ar aranyokat 6sszehasonlitva don-
tenek. A fejlettebb konfiguraciok egyben koltségesebbek. Az egyes termékvaltozatok
szubjektiv hozzdadott értékeit az araikkal normalva egy olyan skaldhoz jutunk, amely
mentén a vevd az izlésének és pénztarcajanak egyarant megfelel valtozatot vélasztja.

A konszenzussal bevezetett termékdimenzidkra vonatkozdan a kdvetkezd, korrobora-
lasra varé hipotéziseket fogalmazzuk meg:

1. Adichotém dimenzié mentén idével egyre jobb mindségli termékvdltozatok jelennek
meg.

2a. Ha az uj vdltozat tobbletkéltségei nem szdmotteviek, akkor az felvdltja a kordbbit.

2b. Ha az 4j vdltozat tobbletkdltségei szamottevdek, akkor béviil a skdla, aminek értékeit
a vdltozatokhoz tartozé dr-érték ardnyok adjdk.

Az ellensulyozé ar mellett mas kompromisszumot teremté hatas (trade-off) is befolya-
solhatja a valasztast. A megvalésitandé kérnyezetvédelmipolitika-valtozatokra vonat-
kozd dontésnél er6s moderald hatdsa van a megvalositasukkal jaré életviteli és anyagi
kényelmetlenségek mértékének. Az ar helyettesitéje lehet az id6 is, példaul az egye-
temek kinalta diplomafajtak kozti valasztasnal szempont a megszerzésiikhoz szliksé-
ges oktatds hossza. Mar utaltunk a kdzgazdasagtanbol ismert a horizontalis és verti-
kalis termék-megkiilonboztetésre (Piana, 2003). Horizontalis megkiilonboztetés esetén
atermék idedlis mivoltara vonatkozéan nincs konszenzus, a vasarldk a termékjellemzék
kilonbozé értékeit kedvelik. Vertikdlis megkiilonboztetés esetén konszenzus honol az
egyes valtozatok kivanatossagat illetéen, melynek alapjan azok min6ségi sorba rendez-
het6ek. Eddigi példaink a kiindulasi vertikalis differencialas horizontalisba dontéseként is
szemlélhet6ek valamely ellensulyozé elem (pl. ar) beiktatasa altal. A termék- és politikai
terek kutatasi alkalmazhat6sagat szélesitheti annak tudatositasa, hogy azok izlésalapu,
azaz horizontdlis differencialdst megjelenité tengelyein hierarchidba rendezett, eltéré
mindségeket megjelenité termékvaltozok is megjelenithetdek alkalmas atalakitassal.
Egy politikai tér zold dimenzidja mentén a partok radikalitasuk szerint sorba rendezett
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tervei megval6sitasi kdltségeikkel normalva mar horizontalis megkilonbdztetésen ala-
pulo skalat alkothatnak. E normalas gyakorlati jelentéségét felismerve a holland valasz-
tasoknal torvényes el6irds a politikai kindlat bedrazésa: a Kozponti Statisztikai Hivatal
(CBS) becslést készit az indul6 partok programjainak megvaldsitasi koltségeirdl.

(a) Nagyipari modszerrel (b) Nagyipari médszerrel
Eladéasok késziilt sorok Eladasok késziilt sorok

Instabil koztes formak:
pl. contract brewery

Kézmdives
s0rok

Kézmdives
s6rok

\\}

NEW 4s \a!

el A

e N“e“
e

WnCS
N“‘cs e

1a-b. dbra. Az autenticitasdimenzi6 a kézmiives s6rf6zok kozott

A termékek fizikai tulajdonsagai egyetlen tengelyen 6sszevontan szerepelnek.
(a) A megnyil6 autenticitastengely értékkészlete eredendéen dichotom. (b) Id6-
vel instabil 'k6ztes’ autenticitasu valtozatok jelenhetnek meg az Gj tengelyen.

2.2. Dimenziészam-novekmény konszenzus nélkiil

Egy Uj, szembenalldson alapulé termékdimenzié bevezetésére vezetett az amerikai
kézmvessor-gyartok mozgalma a mult szazad nyolcvanas éveiben (microbrewery mo-
vement, Carroll & Swaminathan, 2000). A mozgalom az unalmas, nagyipari el&allitasu
generikus sorok (Heineken, Budweiser) egyeduralmanak régi receptek alapjan késziils,
érdekes izvildagu kézmuives sorokkel valé megtorésére jott létre. Ez id6vel egy Uj piaci
szegmens |étrejottére vezetett. A kézmlives sorok fogyasztasa divatta valt a képzett és
tehet6s fiatalok korében, akik a kulturdlis-tarsadalmi statuszukat e draga és minéségi
italok fogyasztasaval is hangsulyozhattak. A mikrosorfézdék piaci szegmense egy Uj
kulturalis termékjellemzd, az autenticitds mentén nyilt meg (7a. dbra). A dimenzi6 ere-
dendden a kulturdlis szembendllds hangsulyozéséra lett kialakitva, hozzé az értelmiségi
mozgalmaktdl korantsem idegen, kizarélagossagra torekvé mddon: a kézmiives sorok
autentikusnak minéstiltek, az 6sszes tobbi pedig nem. Nem alakult ki konszenzus a fo-
gyasztok kozott az Uj dimenziét illetéen, mig a mozgalom tagjai szadmara karakteres
pozitiv tartalma volt az autenticitdsnak, masok szamara ez k6z6mbos vagy elmosddott
tartalmu maradt.
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Az autenticitasérzilet kialakitasanal és karbantartasanal kiemelt szerepe volt a szembenal-
lasnak. Mig a légzsakot nem kindl6 gyarto jé Utra térhetett e termék bevezetésével, a mik-
rof6zdék mozgalmandl nem létezett ilyen befogadas, mivel az autenticités szorosan a ter-
melés archaikus, kisipari médjahoz kapcsolédott. Amint a téma kutatdi megjegyezték:
a fejlett ipari technoldgiaju nagyipari gyartok leutanozhattak a kézmiives sérok kinalta
Ujfajta izeket, nagy mennyiségben, olcsén és egyenletes mindségben kindlhattak hasonlé
izvilagu soroket, melyek azonban definicié szerint nem lehettek autentikusak (Carroll &
Swaminathan, 2000). Az Uj dimenzié értékkészletében sokkal nehezebben alakulhattak ki
koztes skalaelemek, mint a légzsak esetén, mert az autentikus — nem autentikus dichotémia
éles fenntartasan éberen 6rkddtek a mozgalom tagjai. Lehetséges kdztes-forma jel6ltként
megjelentek példaul a bérfézdék (contract breweries), melyek a hozott recept alapjan vallal-
tak a termék — autentikus technolégiaval torténd — elkészitését (1b. dbra). De a bérféz0k erds
kisértésnek voltak kitéve, hogy titkon az olcsébb ipari technoldgiaval készitsék el a rendelt
fizikai jellemzdj(i soroket. A nyilvdnossagra keriilé hamisitasi eseteket nagy vehemenciaval
bélyegezték meg a mozgalom aktivistai az interneten (a kézm(ves sorok fogyasztoi termé-
szetesen az ezredforduld el6tt is rendelkeztek internet-hozzaféréssel).

A nem konszenzualis dimenzidnyilas sajatos példajaval szolgaltak a magyar politikai tér
2010-es évek végi eseményei (Péli, 2021). A politikai tér bal-jobb dimenzidja egyre hangsu-
lyosabba valt, ahogy a politikai kérdések tengelyei mentén rendre 'bal-’ és 'jobboldali’ va-
laszok alakultak ki a szembendllas hatasara. E kiilonbségek idével leképezédtek a bal-jobb
tengelyre, mely igy fokozatosan eredeti politikai jelentését vesztette. A kormanypartok
vertek tabort a tartalmi kérdések vonatkozasdban egydimenziéssa valo, nominalis bal-
jobb tengely( hazai politikai tér vélasztoban gazdag kozepén, elvélasztva a balliberalis
ellenzéket a Jobbik nevii csoportosulastél. Ez a feldllas ellentmondani latszott annak, hogy
a két atellenes oldali ellenzéki tomb tagjai idével politikailag kdzelebb érezték magukat
egymashoz, mint a kozos ellenség korméanypdarthoz. A latszélagos ellentmondast feloldja,
ha egy 6nallé dimenzidként jelenitjiik meg az elhatalmasodd kormény-ellenzék szemben-
allast. Az adddd kétdimenzids politikai tér szembenallasi dimenzidja mentén a két ellenzék
azonos poziciot foglalt el. A dimenzié kozmikus mérettivé valt sulya figyelembevételével
modellezhetévé valik, hogy a bal-jobb tengelyen egymastol tovabbra is atellenesen el-
helyezkedd ellenzéki tombok kdzelebb keriiltek egymashoz, mint a kormanypartokhoz.

3.Zar6 megjegyzések

Mig egy Uj dimenzié bevezetése id6- és munkaigényes tarsadalmi tanuldsi folyamat,
eltlinésik eréfeszitések nélkil is végbemehet. A korabbi példaknal mar talalkoztunk
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a dimenziészam fokozatos 6sszeolvadds (amalgamation) révén torténé csokkenésérdl.
Egy térdimenzié hirtelen is 6sszeomolhat, példaul egy radikalis innovacié miatti avulds
hatésdra értelmezhetetlenné vagy érdektelenné vélva. Az elektroncsovet az 6tvenes
évektdl felvalto tranzisztor, majd késébb a nyomtatott dramkor elterjedésével a szami-
togépek mérete tobb ugrassal teremnyirdl pizzds doboznyira csdkkent, végiil eltlin-
tetve az drakban is tikr6z6d6 hardware-méret-dimenziét. Jarvanyok, haboruk vagy
terrorista tdmadasok esetén a politikai terek napok alatt leszikiilhetnek akér egyetlen
vellink vagy ellentink dimenziora.

Példainkkal azt kivantuk bemutatni, hogy a modellalé térdimenzié véltozasainak milyen
tarsadalmi, gazdasagi és politikai folyamatok feleltethetéek meg. Az adott tarsadalmi
kornyezet dimenzidinak mibenlétérél, ha nem is mindig konszenzudlis, de hatérozott
elképzelései vannak az ott él6knek. E nézetek eloszlasat, tartalmi és intenzitasbeli val-
tozasait és a dimenziészamhoz kapcsol6dé téarsadalmi mozgasokat a tarsadalom- és
kognitiv tudoményok médszereivel feltarhaténak gondoljuk.
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